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EINFACH ANDERS 1 Einladend: Mel
Weisweiler verwandelte fiir einen
Abend ein Arbeitsloft in ein Lounge-
restaurant 2 + 3 Karaffe und Foto-

motiv aus der ,Leonardeau”-Was- *

serkampagne fiir Leonardo 4 Ein
afrikanischer Hocker mit Kerzen-
schale als Deko 5 Sinnenspektakel
bei einem Weisweiler-Event: Des-
sert mit Show-Effekt & Mit dem
.Love Plate”-Konzept hatte die
Designerin ihren Durchbruch 7 In-
spiration fiir den Teewagen der
Serie ,Reflect made in love” waren
funktionelle Metzgermidbel 8 Das
umgestaltete Foyer der Firma Debi-
tel: ein Ort echter Kommunikation
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HIGHTECH BRAUCHT

So unkonventionell wie Mel Weisweiler ihre Designerkarriere begann, geht sie
auch an neue Projekte ran. |hr Credo: alles in die richtige Balance bringen

Is Mel Weisweiler vor 15 Jah-
ren ihren gut bezahlten Job
als Anlageberaterin bei ei-
ner Bank hinschmiss, um als
Designerin zu arbeiten, erkldrten sie
alle fir verrtickt. ,Ich folgte meinem
Herzen. Nur was man mit Liebe tut,
wird gut”, sagt die 39-Jdhrige. Der Er-
folg bestdtigte sie: Heute ist sie Chefin
einer eigenen international bekannten
Design-, Consulting- und Marketing-
Agentur mit Sitz in einer Kolner Jahr-
hundertwendevilla. Zu ihren Kunden
zahlen Firmen wie Hugo Boss, Leo-
nardo, Loewe oder Debitel.
Schon als Kind malte Melanie Weis-
weiler leidenschaftlich gern und viel.
Spdter, als sie Grofmutters Lebens-
mittelladen erbte, richtete sie sich
dort ein Atelier ein — vielleicht rihrt
daher ihr Interesse an allem rund ums
Essen -, begann Dekore und Formen
zu zeichnen. Bald entwarf sie - die
Bank war ldngst Geschichte - fiir
Villeroy & Boch und andere deutsche
Porzellanfirmen. Dass sie jedoch weit
mehr konnte, war klar, als ihr 1998 der
phanomenale Durchbruch mit dem
ersten eigenen Produkt gelang - einem
eigentlich gewdhnlichen Glasplatz-
teller in verschiedenen Pastellténen.
Das Besondere daran: Gleichzeitig ver-
kaufte Mel Weisweiler damit noch
etwas: Emotionen. Sie verpackte die
Teller als ,Love Plates” in Zweier-
Geschenksets und lancierte sie iiber
Anzeigen mit romantischen Kussmo-
tiven. ,Schon ein paar farbige Teller
auf dem Tisch erzeugen Stimmung®,
erklart die Designerin. Und darum
geht es ihr bei allen Projekten: eine
besondere Atmosphire zu schaffen,
Menschen nicht nur visuell, sondern
auch auf einer tieferen Ebene anzu-

sprechen: ,Ich bin nicht nur ein As-
thet, sondern auch ein sehr sinnlicher
Mensch®, erklart die temperament-
volle Rheinldnderin.

Ob sie aus einer Firma einen Ort der
Kommunikation macht, ein Shaop-
Opening plant oder die Home-Kollek-
tion fiir ein Modelabel entwirft - sie
geht immer gleich vor: ,Erst hére ich
einfach nur genau hin, was der Auf-
traggeber wirklich braucht. Dann
gehe ich in mich, stelle mich in die

.DIE MENSCHLICHEN
BEDURENISSE SIND BASIS
MEINER ASTHETISCHEN

KONZEPTE." MELWEISWEILER
Rdume, um ihren Energiefluss zu spii-
ren.” Das klingt schon fast esoterisch.
Aber gerade die Intuition fiir unter der
Oberfliche Verborgenes ist Mel Weis-
weilers kreatives Erfolgsgeheimnis,

Eigentlich arbeitet sie mit denselben
Mitteln wie andere Designer - Stoffe,
Farben, Formen -, aber mit philoso-
phischer Gewichtung. Das ferndstli-
che Prinzip des Yin und Yang, die
Balance von weiblich und ménnlich,
ist fiir sie ein wichtiges Gestaltungs-
kriterium. So setzte sie den kantigen

grauen Betonhallen einer Firma, der
es an Kommunikation fehlte, leben-
dige, warme Elemente entgegen: nied-
rige Loungemdbel, weiche Teppich-
béden und wallende Stoffbahnen in
Pink und Orange. Ihr Plan ging auf: In
diesen Biiros wird wieder kommuni-
ziert. Und die Retrokiiche in Flamin-
gorot, in der sie alte Familienfotos und
Vintagemdbel aufstellte, hat sich zum
Lieblings-Konferenzraum entwickelt.
.Objekte zu integrieren, die handge-
macht oder organischer Natur sind
und eine Geschichte haben® hilt die
Interior-Gestalterin fiir unverzichtbar.
. Wir brauchen die kiihle Hightech-
welt zwar, um uns schnell fortzube-
wegen, aber sie widerspricht der
menschlichen Natur.”

Eklektizismus ist fiir Mel Weisweiler
der adaquate Stil unseres hochtechni-
sierten Zeitalters. ,,Um sich den Kopf
frei zu schaufeln, sich selbst wieder
spliren zu kénnen®, sind ihrer Mei-
nung nach klare (aber nicht karge)
Rdume mit wenigen ausgesuchten
Stiicken von hohem emotionalem
Wert notig. Deshalb gestaltete sie ei-
nen Multimediashop wie eine offene
Wohnung. Ins Entree setzte sie ei-
nen riesigen lila Amethystblock: ,,Die
mystische Ausstrahlung des Edel-
steins, aus Silicium wie die Computer-
chips, verleiht der Technik eine natiir-
lich warme Aura.“

Der ganze Mensch mit seinen Bediirf-
nissen ist fiir sie der Kern, aus dem
alles erwachst — und das lebt sie auch:
In ihren Arbeitsrdumen veranstaltet
sie regelmdfig ,Wohlfiihl-Sessions“
mit Bio-Food, DJ, Massagen, Shows.
Sie sei von Beruf Designphilosophin,
sagt sie scherzhaft. Wieso eigentlich
scherzhaft? CHRISTIANE WIRTHENSOHN



