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& Melanie Weisweiler, Designerin

Text: Sandra Liermann

Wirklich sehr idyllisch, das schwabische
Ortchen Kirchentellinsfurt. Aber wo um Got-
tes willen ist das? Fachwerkhduschen und
goldene Baumwipfel soweit das Auge reicht
Was hat Sie denn hierher verschlagen?”,
frage ich. .Die Liebe", sagt sie.

Melanie Weisweiler lasst sich von ihrem
Geflihl leiten. Vor zwolf Jahren wirft sie ihren
Job als Anlageberaterin einer Bank tiber Bord
und griindet in ihrer Heimatstadt Kaln ihr
Kiinstleratelier. Damals halt sie sich mit Aus-
stellungen, hauptséchlich Akten, iiber Wasser.

Durch ihr Design fiir ein Porzellanservice
von Inta Cado werden renommierte Firmen
auf sie aufmerksam. .Kannen sie auch
Besteck entwerfen?”, fragt WMF die Self-
Made-Frau. .Klar kann ich”, sagt sie. Und
tut es. Selbstzweifel kennt sie nicht

Und was sagt Melanie Weisweiler? .Ich bin
meiner Seele gefolgt, war beharrlich und
habe versucht, meine Visionen zu manifes-
tieren. Akquirieren musste ich nie”

Schnell macht sich die heute 36-Jahrige
einen Namen. Neben dem klassischen
Pr 1 entwirft L
Shop-, und Kommunikations-Konzepte. Vor

allem ihre Vielseitigkeit ist erstaunlich. Der

Messe-,

Bogen spannt sich von Heimtextil und Inte-
rieur (iber Mode und Kosmetik bis zur Unter-
haltungselektronik.

Wie geht sie an neue Auftrdge heran? .Das
Wichtigste ist, herauszufinden, wie der Kunde
und die Marke ticken’. Ich versuche, die Be-
dirfnisse der Kunden zu erfiihlen - nicht mit
dem Verstand, sondern mit dem Bauch. Um
die Emotionalitét geht es ihr, .mit dem Herzen
dabei zu sein”. Ob sie der Loewe Dependance
in Berlin ein neues Gesicht verpasst oder fir
Hugo Boss die Home Accessoires kreiert.

Viel zu tun =

Wahre Weisweiler kommt von innen

& Viel getan: Uber 600 gm lichtdurch-
fluteter Raum, eigenes Atelier fiir Foto-
und Filmproduktionen, Workshops, Pra-
sentationen, Parties...

Acryl-Aschenbecher und Zigarettendose
(Hugo Boss).

Kunden erfiihlen - das klingt immer wie eine
New-Romatik-Werbeagentur. Im Grunde
geht es um den Auftrag - das Budget, basta
Mir schieBt der Werber-Roman .39.90" von
Fréderic Beigeder durch den Kopf, als der
Held die Asche eines toten Kollegen snifft
Wie geht das zusammen mit Frau Weiswei-
ler? Wie geht diese nette, beinah Hippie-Atti-
tide mit der knallharten Design-Szene
zusammen?

Im Juli 2001 folgt Melanie Weisweiler aber-
mals ihrem Herzen, streicht das Wort
.Wochenende” aus ihrer Beziehung und
zieht mitsamt ihrem Atelier und acht festen
Mitarbeitern in - das besagte Ortchen
Kirchentellinsfurt.

Das Land der Denker und Tiiftler lasst
ja nicht gerade groBe Visionen erwarten -
denke ich

Weisweiler sagt: .Die Hiigel der Gegend hal-
ten die Gedanken zusammen. Ich kann hier
wunderbar konzentriert arbeiten.” In ihrem

Stapelbares Trinkglas mit
Swarovskisteinen (Hugo Boss).
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neuen Atelier setzt sie auf Weitlaufigkeit.
630 Quadratmeter einer ehemaligen Webe-
rei verwandelt sie in eine lichtdurchflutete
Loftlandschaft, die sie auch fiir Veranstal-
tungen nutzt. Events, genau auf den Kunden
abgestimmit, sollen durch liebevoll gewahlte
Details zum echten Happening werden.

Ich gebe auf. Ich glaube ihr. Melanie Weis-
weiler ist eine Art moderner Dinosaurier.
Gefiihle und Profit - kein Widerspruch
Zumindest in ihrem Leben nicht. Das was
sie zeigt, ist sie auch: Eben keine szenige
Grossstadtpflanze, die je nach Event mit
einem neuen Image aufwartet und je nach
Publikum entsprechende Anekdoten preis-
gibt. Authentizitat - da ist es wieder, das
bose Wort

Melanie Weisweiler, die erfolgreiche, gliick-
liche Frau, die ihre Berufung gefunden hat,
und das mit Leib und Seele - ein Klischee?
Ja, aber eins, das funktioniert und zum
Nachahmen anregt. Die Wogen haben sich
geglattet, die Idylle lebt.

Acrylbox mit Briefkarten und
Umschléagen (Hugo Boss).




