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KREATIVES FUR ALLE TAGE

LIFESTYLE ist flir die Designerin Melanie Weisweiler kein Luxus.
Besonderen Wert legt sie darauf, dass ihre Entwiirfe nicht nur gut
aussehen, sondern auch funktionieren

chmecken, Riechen,

Fiihlen und Sehen, das

sind die Erlebniszutaten

in der Designerkiiche
von Melanie Weisweiler, 37.
Sternekochin am Werk? Weit
gefehlt! In ihrem 600 gm gro-
Ben Loft bei Stuttgart werkelt
sie zwar mit einem Team aus
Designern, Architekten und
Managern stindig an neuen
Rezepturen. Doch dabei geht
es nicht um Gaumenfreuden,
sondern um Mode, Interieur,
Beauty und Unterhaltungselektronik — De-
sign fiir jedermann, damit der Alltag schoner
wird. Eine sinnvolle Aufgabe, meint Melanie
Weisweiler, ,,Sind die Hausaufgaben ge-
macht, die Funktion gekliirt, geht es an die
Kiir. Kreative Dinge miissen auch leicht zu

LIFESTYLE

Multimediat: - £
der Berliner Show-
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\
Tischkulturs,
Porzellanentwiirfe,

handhaben sein. Die Welt hat
keinen Platz fiir nicht funk-
tionierende Zitronenpressen.”
Thr Konzept geht auf, sonst
zihlte sie nicht so renommier-
te Firmen wie den Porzellan-
hersteller Dibbern, die Be-
steckmarke WMF oder das
Trendlabel Boss zu ihrem
Kundenstamm. Derzeit ist
Melanie Weisweiler wieder auf
Ideensuche unterwegs in Asi-
en. ,,Diese Art von Gefiihls-
cocktail an einem spirituellen
Ort, wo verschiedene Kulturen zusammen-
treffen, beeindruckt und befliigelt mich. Ich
iibertrage es auf meine Festplatte in der
kreativen Gehirnhilfte, fertig zum Trans-
port in eine andere Geschichte.

Infos: 07121/90 97 50, www.melanieweisweiler.de

Edle Objekte: die
Hugo-Boss-Home-
Accessoires

Bariges Design:
Auch er tragt das
Boss-Logo




