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DIE IDEENWERKSTATT: EIN LICHTDURCHFLUTETER LOFT
: chemalige Weberei im schwébi-
schen Kirchentellinsfurt ist seit einem Jahr Sitz des

mietet die Designerin auch fiir Foto=und Filmarb
ten oder nutzt ihn fiir Veranstaltungen. LINKE SEI
1 Mit Blumengirlande und netten Worten werden
sucher vor dem Eingang begrift. 2 Eiskalter Milc
shake in einer Glasvase und mit einer Gartenblume
dekoriert, erfrischt und stillt ohne viel Aufwand den
kleinen Hunger. 3 Corporate Identity
nen Firma an. Mario, eigentlich Student,
pftuch-mit gesticktem
wird ein Tablett mit bun-

Kaffee, Tee, Wasser? Wenn die "Designerin von Raum und

-

Zeit”, Melanie Weisweiler, Kunden in ihrem Atelier bei

Stuttgart empféngt, werden vor allem Emotionen serviert
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ie hat das Talent, selbst Teller so mit
fzuladen, d: 1

April 2002

nach konzentriertem Gesprich. Statt Schampus wir

aus aller Herren Ld angeb Tt

asser

nard Karaffen, die
ind Bliiten,
lila Lich§

IFA und dem momentancn Relaunch der
L

3 hops, ob beim Come-Together fir
&= simplen G der Fashi Boss oder
Kultobjekte werden. So  der von in ihrem

geschehen bei den “Love Plates”, den
Glastellern in tber 60 Farben, die Me-
lanie Weisweiler zu cinem Verkaufshit
machte. Bei all ihren Projekten geht es
auch um Gefiihle: ob bei der Home
Collection fiir Méve, dem Aufsehen erre-
genden Messestand fiir Loewe auf der

SO FUHLEN SICH KUNDEN FAST WIE DAHEIM
1Eine lockere Haltung fordert die Schwingungen
und den freien Fluss der Ideen. Unc auf einem
Sitzsack taut auch der Reservierteste im Nu
auf. 2 Pizza-Service oder Caterer fir die Mit-
tagspause? Im Atelier Weisweiler kocht Tine,
flexible Hausfrau und talentierte Hobbykéchin,

praktisch  vor

Atelier-Loft, ob bei den Mobelentwirfen
fiir den GroBkichenhersteller Rieber oder
der Planung der niichsten Silvesterparty.
"Mein Ziel ist cs, immer den richtigen
Nerv zu treffen”, sagt die zierliche Mitt-
dreiBigerin. “Das ist beim Produktdesign
ganz genauso wichtig wie beim Planen

Kunden.

den Augen der

von Veranstaltungen.” Aus den viel stra-
pazierten neudeutschen "Events” wirkli-
che Erlebnisse zu machen, die Menschen
unter der Oberfliche der gekitzelten Ei-
telkeiten beriihren, findet die Multikrea-
tive enorm inspirierend. “Ich begreife
mich selbst immer mehr als Designerin
von Raum und Zeit”, meint sic ganz
selbstverstindlich. Was im Klartext nichts
anderes heiBt als: Mach, dass andere sich
wohl fiihlen, locker und gut drauf sind.

3 Heute gibt's einen asiatischen Lunch: Hiihn-
chenteile werden mit zerbréselten Reiscrackern
paniert, gebraten und mit sii-saurer Sauce
und einem Blattsalat serviert. 4 Mit Sojasauce
angemacht, bekommt der Salat fernéstliches
Aroma. 5 Fast eine kleine Studie in Zen: Bliite
in einer japanischen Keramikschale. Der Kunde
begreift: Hier wird aus wenig viel gemacht.

N

"Geschéftspartnern sollte man auf Augenhghe begegnen”

Vielfalt und fasziniert von dem SpaB am
Aussuchen. Oder es gibt gleich einen Wel-
come-Drink an der Bar, wo tatsichlich
hohe Bonbonglaser emotional in die
Kindheit zuriickversetzen. Merke: Ein
Manager mit Lakritzschnecke ist ein gut
gelaunter Gespréichspartner! Spa8 an der
Auswahl bictet auch das Sortiment gut
gekiihlier Biere aus aller Welt fiir den
entspannenden Drink danach. Oder eine
originelle Auswahl an Mincralwssern.
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Kluges Understatement gehort zu den
Stil-Basics der Unternehmerin. "Wer zu
sehr protzt, vermittelt dem Kunden nur
die Botschaft, dass er im Grunde dessen
Geld ausgibt. Irgendwie missen die Kos-
ten schlieBlich wieder reinkommen!”
Stimmt exakt! “Die Zeiten sind sowieso
lange vorbei, in denen man mit superteu-
ren Designermdbeln, Buketts vom besten
Floristen und Essen vom teuersten Cate-
rer iberzeugte. Die meisten Firmen sind

auf Sparkurs und geben Aufrige licber
an Leute, die mit moglichst wenigen
Mitteln etwas bewegen konnen”, wei sie
aus Erfahrung. Das Wichtigste ist doch,
dass man potenziellen Auftraggebern auf
Augenhdhe begegnet: nicht arrogant und
grofispurig, um zu beeindrucken. Aber
auch nicht untertinig. Beides verursacht
nur schlechte Gefiihle. Deshalb gelten in
unserem Biiro auch unsere Regeln, zum
Beispiel Rauchverbot!”  sAxsARA SGiMoT

nit weiBem Leder neu aufgepolstéttes Sof

ucher und Kunden: Duftkissen;

mit dem Firmenlogo bestickt. 3 Ein Biicker aus-dem Ort backt
die Platzchen in Sternenlogo-Form. 4 Schnippchen vom

Flohmar

2
Flaschen und die Bierkiste. Mit wenigen Gar-

tenblumen wird eine fantasievolle, preiswerte Deko daraus

"Die Zeit fr Protz und Perfektion ist erst mal vorbei”

Dann liuft der Rest fast wie von selbst!
Eine einigermaBen berechenbare Kunst,
wenn es um grofie Veranstaltungen geht.
Musik und Dekoration, Alkohol und fest-
liche Beleuchtung bringen auch den Re-
serviertesten leicht in entspannte Stim-
mung. Doch wie, bitte, schafft man
Atmosphire, wenn Sachlichkeit angesagt
ist und es um Geschafte geht? Wie stellt
man mit beinahe unbekannten Business-
Partnern dic richtigen Schwingungen her,

die unerlasslich sind, wenn man gemein-
sam Projekte auf den Weg bringen will?
“Wir empfangen Kunden und Geschifts-
partner schon so, dass sic sich wic will-
kommene Giste und Freunde fiihlen”,
meint Melanie. “Locker, unkonventio-
nell, doch gut vorbereitet.” In der Praxis
sieht das s0 aus: Statt des ewig gleichen
Tabletts mit kleinen Flaschen Wasser, Co-
la und Orangensaft und der Thermos-
kanne Kaffee oder heiem Wasser fiir

den Teebeutel, kommt Student Mario
oder eine andere Aushilfe mit einem
grofien, mit Bliiten dekorierten Tablett an
den Besprechungstisch. Darauf eine
bunte Sammiung von Teedosen, die die
Chefin von ihren Reisen mitgebracht hat
— zum Aussuchen der personliche Sorte.
Und schon fiihlen sich knallharte Marke-
tingstrategen und kiihl kalkulierende Ge-
schaftsfiihrer ein bisschen wie ein Kind
im Bonbonladen — berwiltigt von der
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