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utstanding

sefuhlswelten
auf dem Teller

Ein runder lichtvoller Stand auf der Ambiente und die ungewdhnliche Présentation
machte eine Kollektion farbiger Glasteller zum Lifestyleprodukt und mit 50 verschiede-
nen Farben zu einem Produkt der Mode und Emotionen. Die Designerin Melanie Weis-

weiler entwickelte nicht nur das Produkt selbst, sondern betreute die gesamte Marke-

tingstrategie inklusive Verpackung und Présentationsideen.




Konzept

Das traditionsreiche hessische Glasun-
ternehmen Walther-Glas, das einfache
Pressglasprodukte herstellt, suchte nach
einer neuen Produktlinie, die v6llig an-
dere Wege in der Zielgruppenansprache
gehen sollte als bisher. Die Designerin
Melanie Weisweiler entwickelte aus dem
bewdhrten Material Glas einen Teller -
einen der einfachsten und grundsétzlich-
sten Gegenstdnde der Welt. Anders als
bisher wurde das Produkt werblich mit
Inhalten und Emotionen angereichert,

wurde in drei Gréssen und 50 verschie-

denen Farben angeboten, um wie in der
Mode unendliche Kombinationsmoglich-
keiten zu erhalten und mit den Farben je
nach Anlass und Laune spielen zu kén-
nen. Der Teller als Ausdruck des Lebens-
gefiihls. Die Entwicklung innerhalb von
acht Wochen schloss die Produkte, den
Produktnamen, die gesamte Werbestrate-
gie und den Messestand mit ein.

Design

Angelehnt an die kreisrunde Tellerform
wurde auch die Form des Messestandes
rund. Ein hinterleuchtetes Glaspodest
bildete die Plattform fiir eine lichte,
leichte stimmungsvolle Présentation.
Auf der weissen Mittelsdule leuchteten
die drei Werbefotos der Love-Plate-Kam-
pagne. Um dieses Zentrum fiihrte eine
lichtgriine leichte Stoffbank und bot
Platz fiir Gesprache unter einer gewdolb-
ten, weissen Decke aus Ballonseide und
gab dem Stand etwas «Abgehobenes».
Aufgeblasene transparente Plastikkissen
waren vertikal an einem runden Airfra-
me aufgehdngt und zeigten die gesamte
Farbpalette der Teller. Die Plastikkissen-
wand war nicht nur Standbegrenzung,
sondern zugleich eine ungewdhnliche
Présentationsméglichkeit fiir den Han-

del. Diese wurde ergénzt durch transpa-
rente Plexiglasregale und eine hingende
Schiisselprdsentation fiir ein Produkt,
um das die Tellerkollektion erweitert
wurde. Farbigkeit, Transparenz und
Emotionalitdt waren Produktinhalt und
Standaussage zugleich.

Kommentar

Der helle transparente Stand bestach
durch seine Einfachheit, die ungewshnli-
che Art der hdngenden Produktprisenta-
tion eines eigentlich liegenden Produktes
- und die Emotionalitdt, die durch die
Standform, die Materialien und das Licht
erzeugt wurde. Der runde Stand war auf-
fallend und einprégsam wie ein Werbesi-
gnet mit hohem Aufmerksamkeitswert
und brachte ihn damit in die Welt der
Mode und Kosmetik hinein.

Die Transparenz des Produktes iibersetz-
te auch der Stand selbst - Durchldssig-
keit, Licht, Farbenfreude. So einleuch-
tend der Glasboden war, erzeugte er aber
auch eine gewisse Unsicherheit beim
Betreten und war fiir das Standpersonal
tiber ldngere Zeit recht beschwerlich. @
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