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\Ilﬂl\ll fl

504508

l

34

& Manxi

Wasser. Pures, klares Wasser, Das ist
jetzt total angesagt. Eigentlich gibt's nur
eines, was noch angesagter ist: und
zwar die Verpackung von purem, klarem
Wasser. In Mailand schlendern Models
mit einer Wasserflasche tiber den Lauf-
steg, was ungeheuer cool und spacig
wirkt, Der ultimative Hotspot in Paris
ist die Water-Bar im Kellergeschoss des
Lifestyle-Ladens ,Colette”, wo man sich
an iiber 60 Sorten Wasser berauschen
kann. Chanel entwirft eine standesgem-
Re Wassertasche fir die Wasserflasche.
Uberhaupt: Fiir Label-Freaks eroffnet
sich ein ganz neues Sammelgebiet, seit
Designer ihre Kollektionen mit hip
umhiilltem H,0 auffiillen. Mittlerweile
existieren Wasserflaschen mit Etiketten
von Boss (iber DKNY bis Philippe Starck,
von Benetton iiber Conran bis Mexx.
Nicht jeden Tropfen kann man iiberall
trinken, die meisten gibt’s nur bei
bestimmten Events, sprich Prisenta-
tionen. Eine Spur Exklusivitit soll
doch noch herauszuschmecken
sein, egal ob es sich um stilles
| Tafelwasser aus Irland handelt
(fiir Boss) oder um eine Sonder-
1 abfiillung von Gerolsteiner (fir
|| Leonardeau). Am tiefsten einge-
taucht in dieses Element ist die
Kélner Designerin Melanie Weis-
weiler (32). Sie inszenierte das
Thema Wasser fiir den Glasher-
steller Leonardo, von Glasun-
tersetzern mit Wassermotiven bis
zum Messeauftritt mit futuris-
tisch anmutender Wasserbar. Thr
geht es vor allem darum, ,.das
Bewusstsein fiir das Element Was-
ser zu schirfen”. Thre ., Leonar-
deau”-Kollektion startete mit einer
Wasserkaraffe als ,salonfihige
Ablosung der Sprudelflasche auf
dem gedeckten Tisch” (49 Mark).
Dazu passen sechs Gliser mit ein-

wTen Degrees”, Conrans sprudelndes Mineralwasser e gravierten Sinnspriichen im FuB3,



