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MAR?Z

ORGAN DES BUNDESVERBANDES
FUR DEN GEDECKTEN TISCH,
HAUSRAT UND WOHNKULTUR
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PORZELLAN UND GLAS
DAS BRANCHENMAGAZIN FiR
HANDEL UND INDUSTRIE

FACELIFTING
VERBESSERTE
WIRTSCHAFTLICHKEIT

PAPIER WIRD
HAUTE COUTURE-
PRODUKT



EJ. Kleine, den ge-
édftsfithrenden  Gesell-
lafter von glaskoch-Leo-
do, ist es Fakt: ,,Wasser
ird das Getrink des Jahr-
isends sein.” Konsequenz

dieser Tatsache: ,,l.eo-

eau’, eine Konzeption

n Thema Wasser, kreiert

Die salonfiihige Ablosung der Sprudelflasche auf
dem gedeckten Tisch: Die ,Leonardeau”-Karaffe
mit 0,75 Litern Fassungsvermagen. lhr Ver-
schluB, auf einem Silikonring die Kohlensture im
Karaffeninnern haltend: ein Wasserbecher. Fo-

tos: Leonardo




eprigt von einer schlichten Zy-
linderform sind Karaffe und
Glas. Transparente, weiche
Untersetzer, in die farbige Fo-
tos eingelassen sind, scheinbar
unter der Oberfliche schweben, gehoren
zum,,Leonardeau’-Konzept—und sechs phi-
losophische Spriiche zum Thema Wasser un-
terscheiden die Glaser voneinander. In trans-
luzente Kunststoffrollen verpackt, zeigt sich
das Wasserglas mit einem Untersetzer, die
Wasserkaraffe mit zwei Untersetzern. Und
ab September 1999 soll das Konzept zum
Thema Wasser im Handel prasent sein.

Die Karaffe: eine salonfihige Ablosung der
Sprudelflasche auf dem gedeckten Tisch.
Der Verschluf} der Karaffe: ein Wasserbe-
cher. Und damit die Kohlensdure nicht aus-
tritt, istein Silikonringin den Karaffenkdrper
eingearbeitet, gibt dem Becher zugleich
Halt. Die Erginzung zur Karaffe sind
schlichte, zylindrische Wasserbecher. - Ihr
einziger Schmuck am dicken Boden sind
sechs unterschiedliche philosophische Zita-
te: ,,Fernes Wasser1oscht nicht nahen Durst*,
,,Durst macht aus Wasser Wein*, ,,Das Was-
seristamreinsten an der Quelle®, ,.I.’eau suit
toujours son cours”, ,L’acqua I’origine de
tutta la vita® und ,Everything flows™.
SchlieBlich die sechs transluzenten, weichen
Untersetzer: Sie zeigen Momentaufnahmen,
in denen Menschen mit Wasser in verschie-
denen Aggregatzustinden in Beriihrung
kommen.

Ein in sich schliissiges Konzept, das F. J.
Kleine wie folgt kommentiert: ,,Die Konzep-
tion von Melanie Weisweiler 146t das Wasser
in seinen wesentlichen Eigenschaften wir-
ken—Kilarheit, Durchléssigkeit, das Spiel mit
dem Licht, die Brechung der Farben, seine
sprudelnde, quirlige Lebendigkeit. Die
schlichte, aber vollkommene Zylinderform
ihrer Produkte wird dem Wasser gerecht.
Aberwas uns bei Melanie Weisweiler beson-
dersiiberzeugthat, istihr Ansatz, einem The-
ma bis auf den Grund zu gehen — oder in die-
sem Fall bis zur Quelle. Das tut sie mit beein-
druckender Begeisterung und Energie.*

Das Element Wasser als zentrales Thema
der Marke Leonardo: Mit Produkten rund
um das Themenfeld Wasser wird man bei
Leonardeau dem Anspruch gerecht, der
Kultur des Wassers Raum zu geben. Beein-
druckend war denn auch die Prisentation
,Leonardeau“ auf der Ambiente. Wasser als
sanfter Nebelhauch, als Eisblock, flieBend.
Gelungen. -ika-
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Die sechs wei-
chen, transluzen-

ten Untersetzer zej

gen Fotos, die unter der
Oberfliiche zu schweben schei-

nen: Momentaufnahmen, in denen
Menschen mit Wasser in verschiedenen Ag-

gregatzustinden in Berishrung kommen.



