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Unten rechts:
Mehr

als ein Gag:
Die freche, auf-

AuvBerdem kann
sie der Be-
schenkte als Bil-
derrahmen wei-
terverwenden

(Foto oben links).

Die Kampagne

wird von roman-

tischen Motiven
flankiert (Mitte).

Love-Parade

Kreativ- fect

-2

\ Plates bringt neue Inhalte auf den Teller. Das junge
" Team aus Bad Driburg stellte die innovative Life-

als zur Tendence vor. Und

Colours of Paradise

«Wir tauchen auf unsere Weise in
das ndchste Jahrtausend ein und
bringen mit frischen Farben unsere
Botschaft auf den Teller”, lautet die
Philosophie der Firma Plates. Das in

Marketing-Konzept.

sich eine Uni-Kollektion, bestehend
aus Glastellern in den drei Gréflen
25, 30 und 36 em Durchmesser. Die
Lifestyle-Serie wird in insgesamt 50
schillernden Ténen angeboten, womit
der Endverbraucher nach Lust und
Laune immer neue Farbwelten kom-

Bad Driburg ge Unternel

startete im August mit seinem jungen
Team und einer hitverddchtigen Ver-
marktungsidee. Zusammen mit der
Kélner Designerin Melanie Weiswei

kann.

Bﬂs Besondere aufierdem: Die Pro-
dukte | in einer |
ten, Flogh P

g

ler entwickelten die Kreativen das
Konzept ,Love Plates”, das speziell
den Verkauf im Fach- und Mébelhan-
del anheizen soll. Dahi bi

F g daher, die am point of sale
fiir Furore sorgen soll. Denn das mul-
tifunktionale ,Blas-Instrument” kann
als Foto- oder Bilderrahmen weiter-
verwendet werden.



